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Fr. Ant. Niedermayr
gewinnt den
Deutschen Nachhaltig-
keitspreis 2025
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Effizienz plus Blauer Engel

Die Sieger des Deutschen Nachhaltigkeitspreises 2025 fiir Unternehmen stehen fest. In der Kate-
gorie Druckereien wurde Ende November im Rahmen des 17. Deutschen Nachhaltigkeitstages in
Dusseldorf das Regensburger Unternehmen Fr. Ant. Niedermayr ausgezeichnet. Vvon Gerd Bergmann

D ie 222 Jurymitglieder aus For-
schung, Verbanden, Wirt-
schaft und Zivilgesellschaft haben
aus rund 2.000 Kandidaten Gewin-
ner des Deutschen Nachhaltig-
keitspreises in 100 Kategorien
ausgewidhlt. Das Feld der Sieger
des DNP fiir Unternehmen ist viel-
faltig: International bekannte Kon-
zerne und fithrende Mittelstdndler
zahlen ebenso zu den Preistra-
gern, wie junge Start-ups und spe-
zialisierte Nischenanbieter.

Fiir das Segment Druckereien
hat eine sechsképfige Jury ent-
schieden, zu der u.a. Dr. Stefan
Schaltegger, Professor fiir Nach-
haltigkeitsmanagement an der
CSM Leuphana Universitét Liine-
burg, Fogra-Institutsleiter Dr. Edu-
ard Neufeld, die BYDM-Umwelt-
schutz-Referentin Julia Rohmann
und Unternehmensberater Dr. Jo-
hannes Warther von Apenberg &
Partner gehorten.

Die weiteren Finalisten neben Fr.
Ant. Niedermayr waren die Unter-
nehmen Druckstudio Gruppe (Diis-
seldorf) und die Cewe Stiftung
(Oldenburg). In der Begriindung
der Jury zur Auswahl von Niedermayr heifdt
es: ,Die Fr. Ant. Niedermayr GmbH & Co. KG
hat sich - wie die anderen Sieger des Wettbe-
werbs - im Finale durchgesetzt, weil das Un-
ternehmen besonders wirksame, beispielhaf-
te Beitrdge zur Transformation geleistet, da-
mit Vorbildcharakter erworben und richtige
Signale in seine Branche und dariiber hinaus
gesendet hat.”

.JInformationsverarbeitendes
Unternehmen”

Die Fr. Ant. Niedermayr GmbH & Co. KG konn-
te 2023 das 222-jéhrige Bestehen feiern. Ge-
griindet im Jahre 1801, hat sich das Unter-
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Johannes Helmberger (re.) =58
erhielt den Deutschen Nach- ™
haltigkeitspreis aus den
Hinden des Klimaforschers
Mojib Latif.

nehmen von einer traditionellen Druckerei zu
einem Anbieter im High Volume Rollenoffset-
druck entwickelt.

1989 hatte Johannes Helmberger im Alter
von 23 Jahren die Geschiéftsfiihrung iiber-
nommen und die Traditionsdruckerei
kontinuierlich umgebaut - zu einem ,infor-
mationsverarbeitenden Unternehmen mit
Hauptausgabeschwerpunkt Druck”. Um ,Sys-
temdienstleistungen rund um die Druckpro-
dukte"” anbieten zu kénnen, betreibt die Un-
ternehmensgruppe auch eine Werbeagentur
und beschiftigt Fotografen, Internetspezia-
listen oder Softwareentwickler. Im Druckbe-
reich sind heute 135 Mitarbeiter fiir einen der
leistungsfahigsten Rollenoffsetbetriebe Eu-

ropas tdtig. Auf zwei 96/120-Seiten- und ei-
ner 80-Seiten-Linie kénnen im Jahr rund
100.000 Tonnen Papier bedruckt werden. ,Da
empfinde ich schon eine Verantwortung in
Sachen Nachhaltigkeit”, sagt Helmberger.

Nachdem das Unternehmen zundchst - um
hochgradig wettbewerbsfahig zu sein - auf
schnelle Lieferfahigkeit, eine hohe Produkti-
vitdt, standardisierte Produktionsablaufe und
variable Produktionsmdglichkeiten ausge-
richtet worden war, stehen seit einem Jahr-
zehnt okologische Faktoren gleichberechtigt
neben der Okonomie. ,Wir mussten uns hier-
bei nicht neu erfinden, sondern haben nur
unseren Blickwinkel erweitert”, erklart Helm-
berger.

Blauer Engel bereits seit 2016

Die Produktion in Regensburg ist bereits seit
2021 bei den eigenen direkten und indirekten
Emissionen (Scoop 1&2) klimaneutral. Im
Frithjahr 2020 wurde auf dem Dach des Un-
ternehmens eine Photovoltaik-Anlage aus
5.000 Modulen in Betrieb genommen, die
1.800.000 kWh Strom pro Jahr regenerativ fiir
den Eigenverbrauch erzeugen. Die Energieko-
sten sind ein Thema, das Helmberger beson-
ders umtreibt: ,Die Kosten fiir energieintensi-
ve Unternehmen unserer Branche sind schon
enorm hoch und sie werden weiter steigen.
Die Energiepreiskapriolen der letzten Jahre
waren dann ein weiterer Beleg, wie wichtig ei-
ne sichere, aber auch bezahlbare Energiever-
sorgung ist”, so Helmberger, der auch in Wirt-
schaftsverbanden aktiv ist.

Niedermayr hat zahlreiche Zertifizierungen
wie EMAS, 1509001, 14001 & 50001 und das
EU Ecolabel erhalten und tétigt die Berichter-
stattung nach dem Deutschen Nachhaltig-
keitskodex (DNK). Bereits im Jahr 2016 wurde
Niedermayr als eine der ersten deutschen
Druckereien mit dem Umweltzeichen ,Blauer
Engel” zertifiziert.

»Durch die Analyse unserer eigenen Werte
und auch den Vergleich mit dem Wettbewerb

Deutscher Drucker
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wollen wir uns permanent verbessern. Dass
wir dies nun auch in einer EMAS-Validierung
dokumentieren, ist die logische Konsequenz
unseres Ansatzes”, unterstreicht der Firmen-
chef.

Die dort ermittelten Zahlen seien fiir das
Unternehmen hochinteressant und wiirden
den Blick weiten und die Perspektive dndern.
Helmberger: ,Wir haben bei allen Zertifizie-
rungen viel gelernt und konnten unsere Ab-
ldufe immer weiter verbessern. Mittlerweile
haben wir eine eigene Abteilung dafiir einge-
richtet” So kiilmmern sich heute zwei Mitar-
beiter um die Themen Zertifizierung und Um-
welt und weitere zwei Mitarbeiter um die The-
men Effizienz und Digitalisierung.
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Auf dem Dach des Druckzentrums in Regensburg ist eine Photovoltaik-Anlage aus 5.000
Modulen in Betrieb, die 1.800.000 kWh Strom pro Jahr regenerativ fiir den Eigenver-
In den Gliickwiinschen von Kirsten Hommel- brauch erzeugen kann.
hoff, Hauptgeschaftsfilhrerin des Bundesver-
bands Druck und Medien, heifét es: ,Nieder- dukten nicht nur im Arbeitskreis Umwelt-
mayr [..] setzt sich seit Jahren fiir nachhaltige ~ schutz + Arbeitssicherheit des BVDM aktiv schaft. Gerade deshalb ist es wichtig, dass
Losungen in der Druckbranche ein und ge- mit. Wenn es um Nachhaltigkeit geht, hat die  Druckereien &ffentlichkeitswirksam zeigen,
staltet den Weg zu klimaneutralen Druckpro-  Druck- und Medienwirtschaft seit vielen Jah- wie umweltbewusst sie arbeiten.” L]

Gliickwiinsche des BVDM

ren eine Vorreiterrolle in der deutschen Wirt-

HANDELSWERBUNG UND NACHHALTIGKEIT

Das mit Abstand wichtigste Produkt der Rol- nehmen nachgefragt. Der Handzettel ist ge- und eine grofie Verantwortung, die Produkti-
lenoffsetdruckerei Niedermayr sind Werbe- rade in der aktuellen Konsumflaute das er- on so umweltfreundlich und nachhaltig zu
prospekte fiir den stationdren Handel - ein folgreichste Werbemittel, um den Kunden in gestalten, wie es der aktuelle Stand der Tech-
in den vergangenen Jahren heftig diskutier- den Laden zu bekommen. Selbstverstandlich ~ nik ermoglicht. Dieser nachhaltige Ansatz

tes Werbemittel. Mehr als 28 Milliarden Wer-  ist es auch in unserem Interesse, dass nur geht aber weit iiber die Druckproduktion hin-
beprospekte werden den deutschen Haus- der Kunde ihn bekommt, der ihn méchte. Die  aus und betrifft das gesamte Unternehmen,
halten jéhrlich zugestellt. Umweltverbédnde Praxis mit dem ,Keine Werbung'-Aufkleber das betriebliche Umfeld und die Mitarbeiter.
kritisieren dies, der Verein ,Letzte Werbung”  ermaglicht dies. Eine Optimierung der Ver- Es ist wichtig, fiir die Art, wie ein Unterneh-
will gar, dass Werbeprospekte nur noch zu- teilqualitdt ware in manchen Regionen den- men funktionieren kann - unabhangig da-

gestellt werden diirfen, wenn die Empfdnger  noch sicher maglich. von, was es herstellt. Wir stellen uns unserer
es ausdriicklich wiinschen. Deutscher Dru- Da wir in diesem Markt als Massenherstel- Verantwortung und wollen zeigen, dass dies
cker fragte deshalb den Gewinner des Deut- ler tdtig sind, haben wir einen grofien Hebel méglich ist und dass sich Okonomie und

Okologie nicht ausschliefen.

Der Nachhaltigkeitspreis
wiirdigt unser Engagement
und spornt uns an, noch bes-
ser zu werden. Er ermutigt
andere, sich auf den Weg zu
machen und ist eine Inspirati-
on, sich ohne politischen
Zwang mit den Zukunftsthe-
men dieser Welt auseinander-
zusetzen.

Deshalb ist er verdient,

schen Nachhaltigkeitspreises:
Gedruckte Handelswerbung
und Nachhaltigkeit - wie
passt das zusammen?

Johannes Helmberger: ,.Im
aktuellen wokem Weltbild ist
eigentlich alles umstritten,
Automobile, Flugreisen,
Fleischkonsum, Handzettel
usw., eigentlich unsere ge-
samte Konsumgesellschaft.
Dennoch gibt es alle diese richtig und fiir die Druckin-
Produkte und sie werden von = - dustrie ein wichtiger Impuls-
den Konsumenten und Unter-  Johannes Helmberger vor einer der 96-Seiten Rollenoffsetmaschinen. geber”

12. Dezember 2024 « Nr. 16 + print.de 35



T T - : Deutscher

DRUCKEREIEN

Deutscher
Nachha]tigkeiisl

224
o | JAHRE

Nachhaltigkeitspreis DRUCKGESCHICHTE
2025 SEIT 1801
-—————— - o
vV

(XD

Leibnizstral’e 3 + 93055 Regensburg « www.niedermayr.de « 0941/7872-0



